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Gli orientamenti per valorizzare il marchio e promuovere la societa. Il settore vale 1,5 mld di €

Compilation ad hoc per le imprese
Ma anche frigobar e mappanwndo peri gadget aziendali
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d personalizzati ma anche

orolegi tecnologici, radio e
soprammobili di dmn,g.u i1
gadget aziendale si diversifi-
ca sempre di pid e gli opera-
tori puntano alla personaliz-
zagione dell'ogpottn per i pro-
pri clienti ma anche per i di-
pendenti. E s 1 periodi tra-
dizrionalmente =caldi- per il
settore del merchandising
aziendale, che in Italia vale
1.5 miliardi di euro, sone Na
tale ¢ P:w-qun le aende in-
terossate 51 devono muovere
circa sei mesi prima per la
seolta ¢ la preparazione dei
gadpget o gift.

i, perché esiste anche una
d:.ﬂ'm'mm Lerminologica se il
regale ¢ destinato al cliente o
dipendente come spiéga a Ita-
liaOggi Sette Giuseppe Cor-
rado, smminisiratore deloga-
to di Pagine TTtili. « [1 gadpet
& on regalo rivolto essensal-
mente ol consumatora/cliente
finale in chiave promosiens-
le, il gift & un oppetio rivolto
al cliente ¢ anche al dipen-
dente amondale, in chiave re-
lazionale, in purumlan ricor-

eomapilation asiendali che la
ModiaBrain, societs di Bolo
i, ha preparato per 3 pro-
pri clienti. <Aumenta il ou-
mere delle axiende, apparte-

nenti ai settori merceclogici

pitr svariati, che scelgono la
valorizeazione della loro im-
magine attraverao un od con-
fezmonato su misura per il pro-
prio marchios, racconta Ales-
sandro Galapo, ceo della Me-
diaBrain srl, socictd che roa
lizza quests progetld in colla
borarione con le case diseo-
grafiche. Il ed pon eonticne
soltanto brani mosicali ma &
wtilizzato dalle axiende anche
in vesie promoziosale, ag-
giungendo dungoe alle tracce
musicali ia presenlezione
dell'azienda, la lioea di pro-
dotti & servizi flmati, <Noi &
occupiamo di selewonare i
brani per il clicnts e ded rap-
port: con le case discografi-
che, della concessione delle li-
cense, delle analisi per la co-
mumicazions e della costru-
oo del -contennti malbine-
diali=, spiegn Galano.
Tl prafilo del clients & in pri-
mo ano sia per la prepara-
whone del ed ma per 1 gadget

TOTcEE 5
quali per esempio Nal.al-e Pa-
S

dali in senae pia ampeo.
L& pelueste pin originali so-
wr quolle che nascono da un
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. Per i padget aziendali Pa-
vuole legario allimmagine di  gioe Uil mette a disposizio- sentavions di contenuti ahen-
qouelPamenda in particolare.  ne dei potenziali clieoti una dali.

newsletter indirizzata a circa
80. mila piccole © medie im
prese e un catalogo per i gran-
d:dumhd:ﬂmmmﬂrm]am
pie, B i risultati sombrane es-
gore pogitivi por lagienda che
da febbraio 2004 ha deciso di
ampliare la propria gamma di
offerta dando vita ai -Nuoowi
stili di comunicariones, ovve-
ro tre noove linee di prodotit
di comunicaxione per la pic-
cola e media impresa, <L obiet-
tivo del primo semestre di ven-
dita di chindere ¢on circa 4
milioni di eure, considerando
anche i prodotti shopper,
packaging e prini, dovrebbe
epsere ragginoto e anche au-
peratos, calcola Corrado.

Ma perché Pazienda fa un
regalo o decide di prepararc
una compilation? Comunica-
rione del proprio marchio co-
me un pluos, on valore ag-
giunto, ma anche un effetto
ralazionale positive e piace-
vole ecom i élienty o i dipen-
denti ma allo stesso tempo,
soprattutto per la compilation,
un'sccagione  di mrhh.n.g
unendo alla musica la pre-
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quali per esempie Natale, Pa-
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[ina -distimgone, dusqoe,

Asn merceolegiza o di cutego
ria mza pin che altro termino-
logica e di tempt i crdini.
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Musica new sge per una far-
macin. hip bop per una mar-
en di bine jeanz e abbigha
mento sportivo, le note di
l.ouis Armstrong e Chat
Baker per una casa di moda
femminite. Sono al-
cona delle

séadurisce. wa progette di re- .

galo da costruire ad hoc~, rac-
conta Pamministratore dele-
gato di Pagine Utili. aPer guel
che riguarda ke compilation
aop baata sole concordars: il
eontenuto del ed con 1o stile ¢
il profilo de} chicute ma biso-

gna anche trovare Facvordo

dell’artista a utilizzare il suo
pezzo per il ed di quella spe
cificn aziendn~, afferma Ga-
lano, potrebbe infatti aceade-

re che una casa discografica
non conceda l'uso

~ PATRIMONI.
IL NUOVO MENSILE
CHE LI FA CRESCERE.
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DA SABATC 2 OTTOSRE
IN EDICOLA CON

i valori delta famigha sono fatd di ant patrimonk, economicd
~e non solo, destinati a rivalutarsi nel tempo.
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